Rozmawia Kacper LeSniewicz

Obserwujac media, mozna zauwa-
2y¢, ze rozrywka stanowi podstawe
ich programoéw, réwniez informacyj-
nych. Nastepuje proces banalizacji
- czy mozna go jako$ zatrzymac?

— Z jednej strony, dostep do roz-
rywki jest stosunkowo tani, a z dru-
giej, jest ona tatwa do przygotowania
i gwarantuje ogladalnosé. Co wiecej,
w czasie kryzysu liczba tresci roz-
rywkowych w mediach sie zwieksza.
Nic zatem nie zapowiada zatrzyma-
nia tego procesu. Jaki$ czas temu
wszystkie media pokazywaty spot-
kanie Baracka Obamy z weteranami
i ich rodzinami. Nagle do prezydenta
podchodzi piecioletnia coérka jedne-
go z weterandw i przez nastepne trzy
minuty ogladamy, jak prezydent roz-
mawia z dziewczynka, potem pisze
jej usprawiedliwienie nieobecnosci.
Jak zaklasyfikowa¢ takie wydarze-
nie? Zaliczy¢ je do spraw miedzy-
narodowych? Nie dowiadujemy sig,
jakich problemoéw dotyczyto spotka-
nie. Wszystko zostato sprowadzone
do dziecka ocieplajacego wizerunek
prezydenta.

WYBORCA JAK KONSUMENT

Aby spfosta(: wymaganiom wi-
zerunkowym, polityk musi atrak-
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Obecnosc tych oséb
podnosi ogladalnosg,
a wiec sie optaca

cyjnie opakowaé swoj program.
Wykorzystuje w tym celu rézne
rekwizyty i korzysta z atrakcyjno-
$ci celebrytéw. '

- Tak wyglada teraz polityka. Wy-
borca staje sie konsumentem. Czy-
tatam opinie jednego z niemieckich
dziennikarzy, ktory stwierdzit, ze An-
geli Merkel nie przedstawia sie juz
jako osoby, ktéra ma jaki$ program,
tylko sprzedaje sie jg jako kogos cool.
To wystarcza. Nawet nie wiadomo,
co sie kryje pod tym terminem. Jest
fajna, mita, cokolwiek by to znaczy-
to. Polityka stata sie poppolityka. Nie
ma juz konwencji wyborczej bez ja-
kiego$ zespotu badz wsparcia cele-
bryckiego. Politycy wydzieraja sobie
nawzajem znanych ludzi, ktérych po-
pularno$¢ przektada sie na ich wta-
sng rozpoznawalnosc.

Zostaje w tym wszystkim miejsce na
powazny stosunek do wyborcow?

— We Francji podczas wyboréw
prezydenckich kandydaci wycho-
dzili do ludzi, aby spotkac sie z nimi
bezposrednio. Np. podczas wizyt na
lokalnych targowiskach $ciskali rece
wyborcom, rozmawiali o ich proble-

CELEBRYTA
~ W ROLI
NTELEKTUALISTY

DR MALGORZATA MOLEDA-ZDZIECH

‘ — socjolozka, wykfada w Szkole Giéwnej Handlowej
Warszawie, wspétpracuje z Collegium Civitas. Jej

zainteresowania badawcze koncentrujg sie wokot

- zagadnien lobbingu oraz socjologii komunikowania.

atnio opublikowata prace ,.Czas celebrytow.

Mediatyzacja zycia publicznego” (Difin, Warszawa 2013).

mach. Mozna powiedzie¢, ze to tez
element do pokazania w mediach,
ale zarazem wyjscie do ludzi, kontakt
twarza w twarz. Polityk w takiej sytu-
acji musi sie liczy¢ i z tym, ze kto$ nie

* zechce poda¢ mu reki. Spotkato to

kiedys prezydenta Sarkozy’ego.
ZYCIE NA POKAZ

Wracajac do celebrytéw, jakie
warunki trzeba spetnié¢, zeby zosta¢

‘takg medialng gwiazdg?

— Celebryta to osoba, ktéra jest
znana z tego, ze jest znana. Czesto

sg rézne strategie osiggniecia takie-.
go statusu. Trzeba przede wszyst-

kim upublicznia¢ swojg prywatnosé.
Widzowie chca wejsé w zycie tego
kogos, poznac¢ jego problemy, ale
i radoéci. Czesto obserwacja zycia
celebryty staje sie substytutem ich
wiasnego. Wspéfczes$nie media maja
tak duzg wtadze, ze to one uznaja, kto
moze by¢ celebryta.

Odnosi sie jednak wrazenie,

Ze moze nim zostaé kazdy.

— Mamy do czynienia z demo-
kratyzacja celebrytow. Oczywiscie
warunkiem jest wola i cheé zostania
nim. Osoby, ktére zgtaszajag sie do

programoéw kreujacych takie gwiazd-

ki, opartych na gotowych formatach
np. talent show, przechodzg dtugag
droge, jezdza po Polsce, biorg udziat
w castingach. Muszg miec¢ jakies




umiejetnosci czy determinacje, ale
i cheé pokazania swojej prywatnosci.
Istnieje zestaw zachowan albo mo-
del postepowania, ktéry przedtuza

' zycie celebryty? ;

— Celebryta, jakkolwiek by to
brzmiato, jest utowarowionym przed-
miotem, ktéry mozna odpowiednio
opakowac i sprzeda¢. Trzeba pamie-
taé, ze. mozna tez nim zarzadza¢, do-
stosowujgc go do wymogow rynku.
Mowi sie o cyklu zycia produktu. Po-
mystem na przedfuzenie zycia jest
pokazanie sie w nowej odstonie, za-
bieranie gfosu na tematy inne niz do-
tychczas, np.-w sprawach publicznych,
lub wystepowanie w roli eksperta.
Czy system rekrutacji celebry-
téw bardzo sie rézni od ,,poboru”
gwiazd sprzed kilkudziesigciu lat?

— Mozna siegna¢ nawet do duzo
wczesniejszych przyktadow. Sam
termin celebryta wydaje sie zwigza-
ny z kulturg ponowoczesng, ale nie-
ktére opracowania pokazuja, ze jest
‘ciggto$é miedzy dzisiejszym gwiaz-
dorem a bohaterem $redniowiecz-
nym czy religijnym. Gdy sie czyta
np. o kulcie $w. Patryka w Irlandii,
opisywanym w 1919 r. przez socjo-
loga Stefana Czarnowskiego, mozna
doj$é do wniosku, ze byf on bardzo

podobny do kultu dzisiejszych cele-

brytéw. Podziw i uznanie dla nich sa
bliskie kultowi religijnemu.

Mamy catodobowe telewizje, ktére
zapraszajg ekspertow albo ludzi
zwigzanych z naukg, osoby bardzo
popularne. Zdarza sie, ze goscie
moéwia o sprawach, na ktérych sie
nie znajg. Czy jest jakas granica,

po przekroczeniu ktérej taka osoba
staje sie celebrytg?

— Naukowiec jako osoba odpo-
wiedzialna za stowa powinien-mowic
o rzeczach, na ktérych sie zna. Jesli
prowadzi badania, dobrze by byfo,
gdyby pokazat, jakimi-metodami.
Wazne, zeby naukowcy nie dali sie
wepchna¢ w ten zargon telewizyjny
i nie méwili, ze wszystko jest cool,
bo to niewiele ttumaczy. Jesli byty
wybory w Niemczech i zwyciezyta
Angela Merkel, oczekuje, ze w pro-
gramie informacyjnym skomentuje
to przede wszystkim politolog, a nie
Janusz Wisniewski, pisarz i celebryta.
A tak byto w telewizji publicznej. Ma-
my woéwczas do czynienia z pomie-
szaniem rél. Czesto polscy naukowcy
daja sie wciagnaé w taka gre.

Z drugiej strony naukowcy i eks-
perci, ktérzy wykonuja solidng

FOT. ARCHIWUM PRYWATNE

prace, by przemyci¢ merytorycznie
istotne watki, czesto idg na kom-
promis z systemem medialnym.
Maja dylemat: strzec wysokiego
poziomu czy dotrze¢ do szerokiej
publicznosci.

— Mysle, ze to kwestia nie tyle sys-

temu medialnego, ile wspomniane;j .

odpowiedzialnosci. Bardzo wazne
jest rozgraniczenie rdl, w jakich sie
wystepuje. Jesli fizyk jest pytany
o wybory polityczne, oczywiscie ma
prawo odpowiedzie¢, ale udziela od-

powiedzi jako obywatel, a nie nauko-

wiec. Nawet gdy jest profesorem, to
w innej dziedzinie. Od cztowieka, kto-
ry zasiada w Radzie Polityki Pieniez-
nej, oczekujemy innych informacji
niz od profesora antropologii. U nas
bardzo trudno jest powiedzie¢ pu-
blicznie, ze sie nie wie, albo przyznaé
sie do braku kompetencji. Skfonni
jesteSmy odpowiadaé na wszystkie
pytania.

SNIADANIE CALODOBOWO

Intelektualista jeszcze jakis czas
temu byt postrzegany jako ktos, kto
bedzie tftumaczem rzeczywistosci.
Tymczasem przy okazji sprawy
matki Madzi gfos zabraf psycholog,
ktory, nie widzac oskarzonej, pod-
dat jej osobe analizie.

— Intelektualisci w czasach pono-
woczesnych zrezygnowali z roli ttu-
macza, w wiekszosci wycofujac sie
z zycia publicznego. Niebezpieczne
jest to, ze oddali te role celebrytom
albo sami sie nimi stali. W sprawie
psychologa bardzo szybko zaprote-
stowato srodowisko, domagajac sie
zaprzestania takich zachowan. Ma-

. my teraz przyktad komisji Maciere-

wicza, ktéra gromadzi specjalistéow,
ttumaczac, ze zatrudnia ekspertéw
od katastrof lotniczych, mimo ze
jeden jest specem od katastrof bu-
dowlanych. : :

Czy wobec tego jest jeszcze

w mediach miejsce dla powaznego
intelektualisty, naukowca?

— Jest go coraz mniej, a na-
wet jesli sie ich zaprasza, robi sie
wszystko, zeby uatrakcyjni¢ na site
wizerunek takich oséb. Dziennikarze
telewizji informacyjnych np. bardzo
szybko chca sie z nimi brata¢, skra-
cajgc dystans, spoufalajac sie. Jesli
zapraszajg profesora czy doktora
w roli eksperta, dobrze by byto, gdy-

by zwracali sie do niego po prostu: -

»prosze pani”, ,prosze pana”. Bardzo

MEDIA@

czesto famie sie te bariere, uzywajac
imienia. Przy czym o wiele czesciej
robi sie tak w stosunku do kobiet niz
do mezczyzn. Na dodatek dzienni-
karze postuguja sie zdrobnieniem.
Nie ,pani Matgorzato”, tylko ,pani
Matgosiu”. Trudno ttumaczyé jako
mata pani Mafgosia mechanizmy
funkcjonowania zjawisk czy $wia-
ta. W jednej ze stacji telewizyjnych
mamy poranny program, w ktérym
prowadzacy w rézny sposéb buduje
atmosfere i ociepla wizerunek go-
Sci: poprzez zdrobnienia, $mieszne
komentarze itp. To specyfika telewi-
zji $niadaniowej, ktéra jest ttem, ona
ma nie przeszkadzaé.

Problem w tym, ze $niadanie w me-
diach zaczyna trwa¢ cafa dobe.

— Wtasnie. A przeciez nie mozna
caty dzien je$¢ $niadania. Jako wi-
dzowie nie jestesmy jeszcze z tym
obeznani, nie wiemy, ze media po-
sfuguja sie réznymi konwencjami.
Dzi$ dominuje tabloidyzacja. To jest
réwniez zwigzane z ponowoczesng
kulturg, daleka od promowania ja-
kiego$ wzoru czy standardu, np.
w edukacji. Kiedy$ wychowywaty

Politycy wydzieraja sobie
znanych ludzi, ktérych
popularnos¢ przektada
sie na ich wlasng
rozpoznawalnosc¢.

dom, szkota, teraz nikt nie wycho-
wuje. Kto ma mtodym ludziom po-
wiedzie¢, jak nalezy sie zachowag,
jakim jezykiem moéwié w konkretnej
sytuacji? To wszystko promieniuje.
Taki dziennikarz wie, ze buduje owa
bliskos¢ dla atmosfery na ekranie,
ale mtody cztowiek jest zagubiony.
Wydaje sie nie rozrézniaé¢ kodow
i konwencji. Coraz czesciej studen-
ci, rozpoczynajac mejle, nie uzywaja -
juz zwrotu- ,Pani Doktor”, ,Szanow-
na Pani” czy nawet zwyktego ,Dzien
dobry”, ale ,Witam, Pani Mafgosiu”.

1 nie widza w tym niczego niesto-

sownego. ,Przeciez tak sie mowi”,
tfumacza. Co wiecej, dwudziesto-
kilkuletni studenci przysytaja prace
z adresow ,koteczka” czy ,madzia”.
Z tego, co wiem, poszukujac prak-
tyk, czyli starajac sie o doswiadcze- .

_nia zawodowe, robig to samo. Nie

zdajg sobie zatem sprawy z réznych »
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} rél, w jakich wystepuja, i konieczno-
$ci dostosowywania jezyka, formy
komunikacji, konwencji do sytuacji.
W ksigzce ,,Czas celebrytéw. Media-
tyzacja zycia publicznego” wspomi-
na pani o zaniku zorganizowanych
religii, pewnych norm, o mniej hie-
rarchicznym spoteczefistwie. Jakie
to znajduje przetozenie na kulture
medialng?

— To szerokie pytanie. Nieste-
ty, media kieruja sie logika rynku,
ktéra jest nadrzedna. Patrzac na to
z perspektywy nadawcy, wszystko
chcemy przeksztatci¢ w-produkt. Mi-
mo ze mamy wcigz media publicz-
ne, zapomina sie o kategorii dobra
wspolnego, interesie publicznym,

edukacji. Oczywiscie mozna robic¢

telewizje dla intelektualistow, gdzie
- poziom audycji jest wysoki, ale pro-
sze zauwazy¢, ze dobry film poka-

zywany jest zazwyczaj po potnocy. -

Dzieje sie tak dlatego, ze akurat du-
23 ogladalnoscia cieszy sie np. ,Ta-
niec z gwiazdami” czy inny program
promujacy celebrytéw. Ostatnio te-
lewizja publiczna usunetfa z ramow-
ki dobranocki. Media, a zwtaszcza
publiczne, z definicji powinny uczyé
selekcjonowania informacji, poka-
zywaé, ze publicznosé jest rézna,
a wiec i nisze sa rézne. Jesli chodzi
o konsumpcje medialng, duze tele-

~wizje nie dajg nam duzego wyboru.

Zostaje pustka. Nie ma elementu

uczenia. Mamy pewne ramy, gotowe

~ formaty, ale w $rodku nic.

* Dogmat rynku usuwa z horyzontu.

takie cele jak edukacja. Te obszary
zamierajq. _

— Powiedziatabym wiecej, to
wptywa réwniez na inne dziedziny.
Pan moéwi o edukacji. Doszli$my do
momentu, kiedy nauka nie moze by¢
zbyt meczaca, zaleca sie nie przecig-
zaé studentéw lekturami. Pamietam
z okresu studiéw, zaréwno w Pol-
sce, jak i we Francji, ze wykfady poza
wiedza merytoryczng przekazywaty

Pomysfem na
przedtuzenie zycia
celebryty jest pokazanie
go w nowej odstonie,
np. jako eksperta.

takze sztuke sfowa. Uczytam sie je-
zyka uniwersyteckiego, konwencji.
Teraz — np. podczas szkolen dydak-
tycznych — ktadzie sie nacisk na for-
me: co$, co jest lekkie i zbytnio nie
meczy i ma by¢ atrakcyjne. A wedfug
mnie, nauka czasem musi by¢ nudna
i zmudna. Wspétczesne trendy sa ra-

~ czej odbiciem medialnej logiki. Sym-

bolem tego stanu umystu jest studio
telewizyjne, gdzie caty czas musi sie
co$ dziaé¢ i gdzie nieustannie trzeba
byé konkurencyjnym. Ja uwazam, ze
naukowcy musza by¢ przede wszyst-

kim rzetelni i odpowiedzialni za sto-
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wo, a czasami nudni. Na razie gére
bierze forma. Do treéci nie przywig-
zuje sie wagi.

Powiedziata pani, Ze media powinny
czasami przynudza¢, by¢ meryto-
ryczne i powazne. Dzi$ jednak nie
opfaca im si¢ wykonywanie takiej

_ pracy.

— Mnie razi brak roli mediéw w de-
bacie publicznej i brak stworzenia
przestrzeni do debaty. We Francji, je-
li naukowcey wystepuja w telewizji,

_tracg na polu naukowym, uznaje sie

ich za celebrytéw. Tam debata tele-
wizyjna opiera si¢ na kulturze dys-
kusji. Dziennikarz prowadzacy jest
tylko stuchajacym i rozdajagcym pitki.
Nie ma tam takiego jak u nas parcia
do konfrontacji, przekrzykiwania sig,
podgrzewania nastrojéw. Bywa, ze
debaty trwaja po dwie godziny. Nie
pamigtam, zeby u nas merytoryczna

. debata tyle trwata.

Wspomniata pani o kryzysie, w kt6-
rym rozrywka zaczyna odgrywac
wigksza role. Czy to nie przekresia
pani marzen o takich mediach?

— Rzeczywiscie, kiedy media zma-
gaja sie z problemami finansowymi,
zapraszajg celebrytow, ktérzy opo-
wiadajac o swojej nowej ptycie czy
ksigzce, moga zosta¢ zapytani, co
sgdzg o kryzysie, jak sobie z nim ra-
dza. Obecnosé tych oséb podnosi
ogladalno$é, a wiec sie optaca. Oczy-
wiécie kryzys dotykajacy celebrytke
jest zupetnie inny od tego, z ktérym
zmaga sie przecietny obywatel.

Jak w takim razie zmusi¢ media,
ktérym nie opfaca sie praca mery-
toryczna, 2eby jednak szanowaty
widzow? 3

— Mysle, ze odbiorcy powinni zasto-
sowaé obywatelskie niepostuszenstwo
i protestowag, np. przeciw usuwaniu
programoéw. Ostatnio dzigki akcji na
portalach spotecznosciowych udato
sie utrzymaé program prof. Miodka, -
mimo ze miat by¢ zawieszony. Mysle,
ze dziennikarze, ktérzy trzymajg po-
ziom, powinni sie wzajemnie wspierac.
Trzeba tez ujawnia¢ dziatania na styku
reklamy i informacii. | wyciggac kon-
sekwencje wobec tych, ktérzy famig
zasady. Na razie widzimy, ze dzienni-
karzom celebrytom wolno wiecej.

Rozrywka zawsze byfa i nie chodzi
o to, zeby sie ubiera¢ w Iniane worki
i samobiczowaé. Wazne jednak, zeby
odbiorca miat wybér, a nie byt skaza-
ny na to, by, jak pisat Neil Postman
,zabawi¢ sie na Smier¢”. ‘

Kacper Lesniewicz




